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Le Mondial Spa & Beauté accueillera les professionnels de la

Beauté au Palais des Congres a Paris les 4, 5 & 6 mars 2006. Les

acteurs de b continents pourront mettre en valeur leurs produits,

présenter leurs concepts et surtout, développer les activités des

soins de « Bien-étre a la personne », pour lesquels la France se

doit de revendiquer sa suprématie. Exposants, visiteurs

professionnels et éleves pourront,

pendant ce salon,

communiquer a leur aise pour accéder encore plus rapidement

aux métiers de la beauté.

Mondial SPOL & Beaucé

un Salon résolument rourné vers |'avenir

Entretien avec
Roland Buffet,
Commissaire général
du Salon.
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Question: Pourquoi organiser un
Salon a Paris?

Roland Buffet: Parce que, Paris demeure la
capitale mondiale de la Beauté. Je travaille dans
ce marché depuis que j'ai créé Cabines, en
1988, et je me suis toujours étonné de constater
que, jusqu’a présent, le salon le plus important
se déroule en Italie. Mais lorsqu’on sait que les
raisons qui ont permis a Bologne d’avoir ce
privilege consistent tout simplement en une
entente entre les acteurs italiens de la
profession, on ne peut que regretter que certains
en France aient proné la division.

Ala téte du magazine Cabines, qui a gagné au
fil des années sa place de leader en France et
depuis peu au Japon, en Russie, en Pologne
et plus récemment en Italie, aux Etats-Unis, en
Amérique du Sud et bientdt en Espagne et en
Turquie, j’ai pu analyser les besoins et les
attentes des uns et des autres. Le Mondial Spa
et Beauté démontrera trés rapidement que
l'unique lieu pour défendre les valeurs des soins
a la personne ne pouvait étre que Paris.

Q. : N'est-ce pas un salon de plus?
R.B.: La réponse est simple et sans
équivoque! Si les salons existants regroupaient
plus de 50 % de notre profession, votre question
serait pertinente. Or, on constate depuis de
nombreuses années une désaffection des
sociétés représentatives de notre marché pour
les salons existants. Celles-ci se sont rappro-
chées de nous pour réactiver un rassemblement
a la hauteur de leur savoir-faire. Nous leur
avons promis un salon haut de gamme ou
chacun trouvera sa place.
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Q. : Que signifie dans votre esprit

« un salon haut de gamme »?

R. B.: 1l faut appeler les choses par leur nom.
Dans cet esprit, je veux exprimer une organi-
sation ot chaque secteur sera bien distinct. J'ai
prévu un espace important réservé aux
sociétés qui craignent étre dérangées par des
sonorisations intempestives ou bien par des
ventes bruyantes sur place. Le Palais des
Congreés permet de classer les activités par
secteur et donner ainsi une place idéale a
chaque société pour revendiquer ses préten-
tions. Nous aurons donc un espace pour le
sélectif (Cosmétiques et SPA), un pour I'équi-
pement et les architectes-concepteurs, un pour
les écoles et associations et enfin un dernier
pour la vente a emporter (dite, « bruyante »).

Q. : Entrons dans ce salon.

Qui exposera?

R. B.: Avant tout, les sociétés que vous avez
I'habitude de découvrir dans le magazine. Puis
pour permettre de développer les échanges, jai
consacré un espace aux agents internationaux.
Avec leur aide, jespere convaincre trés
rapidement les sociétés étrangeres d’exposer au
Mondial Spa et Beauté pour trouver des
marchés complémentaires, voire supplémen-
taires. Les groupes hoteliers ont besoin de
comprendre ce marché pour évaluer avec

beaucoup plus de précision les investissements
nécessaires pour la construction de leurs spas.
IIs ont besoin de comparer et un salon comme
le Mondial Spa & Beauté répondra parfai-
tement a leurs attentes.

Q. : Comment comptez-vous les faire
venir?

R. B.: Je n'ai jamais pratiqué la langue de bois.
Ceux qui me connaissent savent que pour
arriver au niveau de qualité de Cabines, I'écoute
est indispensable. De bas en haut de I'échelle
professionnelle, chaque voix a eu son impor-
tance. De plus, je n’ai jamais cherché a « faire
le marché », mais de le supporter. Le rdle d’'un
magazine professionnel est de porter les
acteurs, de les comprendre et de les aider dans
leur communication. Si aujourd’hui, plus de
50 % des esthéticiennes frangaises et 60 % des
esthéticiennes suisses sont abonnées a notre
magazine, c’est parce qu'elles trouvent cette
Vvérité au travers de nos lignes rédactionnelles.
Mais cela ne sulffit pas, chacun doit se sentir
concerné et comprendre que c’est grace a ce
rassemblement de nombreuses enseignes que
les visiteurs auront envie de venir. I y a naturel-
lement un élément primordial qui aura toute
son importance, celui du choix des sujets traités
et la qualité de nos conférenciers.

Chaque
conférence
bénéficiera

de traductions
simultanées en
anglais, russe,

espagnol...
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Mondial Spa & Beauré, un Salon résolument rourné vers |'avenir

lons

Le Palais des Congres
permet de classer

les activités par secteur
et donner ainsi une
place idéale a chaque
soctéle pour promouvoir
au mieux ses produits.

Q. : Ces conférences auront-elles une
connotation spéciale?

R. B.: Bien s, rien ne sera laissé au hasard!
Nous aurons des conférences liées a chaque
catégorie professionnelle. Nous recevrons des
conférenciers de qualité, frangais et étrangers, pour
chaque branche d’activité. Toutes les séances
bénéficieront de traductions simultanées en
anglais, russe, espagnol...

Le programme sera prét cet été et je serai heureux
de vous le présenter en septembre sur notre site:
www.mondialspaetbeaute.com.
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Q. : Vous annoncez un forum
international regroupant des
fédérations de pres de 20 pays.

R. B.: Ce sera le point fort pour les esthéti-
ciennes d’Europe, et il servira également
d’exemple pour la plupart des esthéticiennes du
monde entier: la mise en place de deux valida-
tions européennes présentées par la CNEP. La
premiere pour I'Esthétique/ Parfumerie (Bac +2)
et la seconde (Bac +3) pour le Management, le
tout en langue anglaise. La campagne d'infor-
mation débutera en septembre pour attirer le plus
grand nombre d’esthéticiennes des cinq conti-
nents. Nous savons parfaitement que la réussite
dans leur métier est dépendante de la connais-
sance et du conseil qui s’ensuivent. Nous avons
besoin de développer ce savoir-faire pour
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Le point fort du Congres sera le
rassemblement de plus de 20 Fédérations
pour la présentation des nouvelles

« validations européennes ».
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permettre a nos cheres esthéticiennes d’étre
reconnues et acceptées dans leurs actes. Pour
parer aux attaques des médecins et autres profes-
sionnels du massage, le métier d’esthéticienne
doit étre parfaitement « bordé ». Ce premier
Congres développera les grandes lignes mises en
place pour une reconnaissance de la profession
enfin justifiée.

Q. : Quelle promotion allez-vous faire?
R. B.: Plusieurs axes sont privilégiés afin de
mobiliser les futurs visiteurs du Mondial Spa &
Beauté: pour ce qui concerne la France, vous
trouverez une actualité mensuelle dans Cabines.
Cette actualité sera relayée par les magazines
qui traitent le Spa. Pour ce qui concerne
I'étranger, comme je le précise au début de cette
interview, les pays ol Cabines est diffusé
développeront cette actualité. Nous avons pris
des accords avec des magazines étrangers pour
les pays ot Cabines n’est pas encore distribué.
De plus, depuis quelques années, nous avons
constitué une base de données sur Internet qui
va servir de fil conducteur & I'information. Un
systéme ultra perfectionné est prévu pour que
ces « newsletters » ne soient pas lues comme
« SPAMS », c’est-a-dire ne soient pas consi-
dérées comme indésirables et rejetées automa-
tiquement. Internet est un véhicule de
communication fantastique, si on utilise la
technologie adaptée. J'ai pris des accords avec
des spécialistes en la matiere. Bien sir, un
budget conséquent, qui sera dévoilé a 'automne
permettra d’optimiser la fréquentation.

En conclusion, tout sera mis en oeuvre pour faire
du prochain Mondial Spa & Beauté, le salon de
référence de notre profession. @

© SECPC/Laurence Prat



